Priloha — popis kli€ovych nastroju

03 INFORMACNI KAMPAN

Cilem informacni kampané je informovat zainteresované strany a obcany o jejich slabych

mistech a rizicich spojenych se zménou klimatu a poskytnout jim obecné pokyny, jak se

aktivné ptizplsobit a byt Iépe pFipraveni na tyto zmény.

Cilem tohoto nastroje je podpofit zmény chovani jednotlivcl a spole¢nosti smérem k
prizplisobeni se zméné klimatu prostfednictvim cilenych komunikacnich strategii v urcitém
¢asovém obdobi. Podporou zapojeni zainteresovanych stran a ob¢ant a zvySovanim
kapacity pfizplGsobeni se zméné klimatu jsou kampané na zvySovani povédomi ¢asto

dulezitymi soucastmi procesu prizptisobeni.

JAKTO FUNGUIE

V prvnim kroku je nutné definovat své poslani a konkrétni cile, jako je zvySeni
povédomi o urcitém problému, zvySeni angazovanosti nebo zména vnimani.

Poté je tfeba tuto informacni kampan zaclenit do své celkové komunikacni
strategie a prizpUsobit ji cilovym skupinam. To znamena zjistit o nich co nejvice
(napf. motivace, obavy atd.).

Pfi pripravé sdéleni nezapominame na to, aby bylo strucné, jasné a
zapamatovatelné, a doplnime presvédcivy obsah, kterym sdéleni podpofime.
Informace Ize sdélovat prostiednictvim nékolika rliznych medialnich platforem
(napf. televize, internet, socialni sité, noviny, akce pro verejnost, kampané pro
Skoly atd.).
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METHODOLOGY

TIPY

Klicem k Uspéchu je ¢asto spusténi informacnich kampani na
nékolika medidlnich platformach souc¢asné. Dbame na to, aby
se sdéleni prizpUsobilo jednotlivym zplsoblm komunikace.

LITERATURA

Platforma Climate-ADAPT poskytuje vyCerpavajici popis
osvétovych kampani jako moZnosti prizpUsobeni.

Jako priklad rozsahlé osvétové kampané lIze pouZit komunikacni
kampan Evropské komise na téma zména klimatu _,Vize pro
svét, ktery se vam libi“ .



https://climate-adapt.eea.europa.eu/en/metadata/adaptation-options/awareness-campaigns-for-behavioural-change
https://climate-adapt.eea.europa.eu/en/metadata/adaptation-options/awareness-campaigns-for-behavioural-change
https://climate.ec.europa.eu/news-your-voice/events/visions-world-you-2012-10-08_en
https://climate.ec.europa.eu/news-your-voice/events/visions-world-you-2012-10-08_en
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Potfeba casu Bude zaviset na predchozich zkugenostech s komunikaci na téma zména klimatu a na konkrétnich pozadavcich, které pro

- svou kampan ur¢ime. Bude nutné posoudit, jaké je vhodné nacasovani komunikace, aby se k pfijemcim dostala ve spravny
Cas.

Dovednosti Pozitivni vyhodou jsou predchozi znalosti efektivni komunikace v oblasti zmény klimatu. Je tfeba poznat a pochopit své

B 1] publikum, umét vytvaret jasna a stru¢nd sdéleni a jasné vymezit Ucel komunikace, tj. zda je cilem komunikacni kampané
informovat, presvédcit nebo mobilizovat.

q] Zdroje a prostredky V zavislosti na rozsahu kampané maze byt zapotiebi tym, ktery bude pracovat na marketingu, navrhu, vyvoji a oslovovani /
E B 1] technologickych zdrojich: online platformy, socidlni sité, e-mailovy marketing atd. K méfeni ucinnosti kampané lze pou?zit
specializované nastroje, jako je sledovani navstévnosti webovych stranek nebo atribucni studie.

OCEKAVANE VYSTUPY A VYSLEDKY POTENCIALNi OMEZENi A PREKAZKY

#*  ZvySené povédomi a porozuméni dopadlim zmény klimatu a

PFistupnost: Pokud jsou informace dostupné pouze urcitymi cestami,
moznostem pfizpUsobeni (koncepce, postupy, technologie atd.).

nemusi se dostat ke vSem clentm cilové skupiny.

#  Vétsi zapojeni a Ucast verejnosti nebo zainteresovanych stran a
podnéty ke zméné postoju a chovani.

Financni omezeni: Provadéni rozsahlych kampani mlze byt nakladné a

omezené zdroje mohou dosah kampané omezit.

#  ZvySeni davéry ve spolehlivé zdroje informaci a pfispéni ke
snizeni dezinformovanosti a mylnych informaci o otazkach
zmény klimatu mezi zainteresovanymi stranami a obcany.

Riziko omezeného vnimani: pokud se problémy zdaji byt vzdalené a
neredlné, mlze to sniZit Ucast zainteresovanych stran a uc¢innost

kampané, napf. lidé nemusi vnimat hodnotu nebo vyznam sdilenych
informaci.
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PRIKLADY OPATRENI

#*  NiZe je moZné seznamit se s prikladem osvétové kampané prikopnického charakteru tykajici

se prizplsobeni se zméné klimatu: ,,Nizozemsko Zije s vodou” .

Door klimaat verandering
warmer,

worgt hel, steeds

Cartoon from the 'The Netherlands Lives with Water"

public awareness campaign featuring Peter Timofeeff

1. What is the purpose of the

‘The Netherlands Lives with Water’

public awareness campaign?

February 2003 saw the start of the muitimedia public awareness cam-
paign ‘The Netherlands Lives with Water'. The campaign aims to explain
the government's policy of ‘giving water more room’ and encourage

support for it

Initially, the campaign pressed home the message that the climate is
changing and that this has consequences for water management in the
Netherlands. Gradually, the campaign puts into plain words what meas-
ures such as storing water mean in practice. Moreover, it highlights the
efforts the national government, provindial authorities and water boards

are undertaking across the Netherlands to keep the country safe and dry.

Research showed that the public estimated the campaign to be informa-
tive and believable. The awareness that the government is effecting
measures to balance the effects of dimate change has increased signifi-
cantly. At the end of 2003, 82% of the population recognised the social
importance of measures to protect against flooding, and 72% endorsed
the proposition that this would have to involve ‘giving water more
room'. Weatherman and 'Water Ambassador’ Peter Timofeeff is seen as
an appealing and likeable expert. On national and regional radio and
television, he brings the problems and solutions to peoples’ attention
through cartoons and personal appearances.

Source: www.nederlandleeftmetwater nl
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Evropska komise zahdijila osvétovou
kamparn ,Klima ovladas ty“, jejimz cilem bylo
povzbudit lidi k malym zménam v jejich

kazdodennim chovani v souvislosti se zménou
klimatu. Popis hlavnich cill, cilovych skupin,
navrhu a obsahu této kampané je k dispozici
zde.

Zde je ukdzka videa v ramci osvétové kampané

zamérené na prizplsobeni se povodriovému

riziku z dilny nizozemského ministerstva pro
infrastrukturu a vodni hospodarstvi.

Alternativou k ,,béZnym“ osvétovym kampanim
je hra s ndzvem Change Game (Zména hry),
kterou vytvofila nadace CMCC. Jedna se o
,feseni formou hry, které pomaha zvysSovat
povédomi a zlepSovat porozuméni slozitym
transformacnim vyzvam, jimz lidstvo Celi pfi
reseni zmény klimatu“.


https://wayback.archive-it.org/12090/20201014052727/https:/ec.europa.eu/environment/archives/cbn-e/doc/conf-feb07/bhaskar.pdf
http://www.sfrpc.com/Climate%20Change/16.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=ssWm6D8TzFs
https://www.youtube.com/watch?v=ssWm6D8TzFs
https://www.youtube.com/watch?v=ssWm6D8TzFs
https://www.cmcc.it/projects/change-game-a-game-based-learning-solution-which-helps-to-raise-awareness-and-improve-understanding-of-the-complex-transformational-challenges-faced-by-humanity-when-dealing-with-climate-change

